
ЗОНА СНОВА В МОДЕ: 
ТУРЫ И АРТЕФАКТЫ

МАРИЯ ПИРОГОВА

На днях вышла заключи
тельная глава британско- 
американского сериала «Черно

быль». За месяц эфира лента о 
техногенной катастрофе собра
ла миллионы поклонников по 
всему миру и стала лидером 
рейтинга сериалов всех вре
мен по версии IMDb. Кино не 
только реалистично показало 
последствия аварии и ее причи
ны, но и вызвало рост туристи
ческого интереса к нашей стра
не и зоне отчуждения в частно
сти. По словам турменеджеров, 
спрос на туры в Чернобыль рос 
с каждой новой серией. «Коли
чество запросов на наши туры 
ощутимо увеличилось. Часть 
клиентов при отправке заявки 
пишут, что они смотрят сери
ал и теперь им интересно уви
деть чернобыльскую обстанов
ку вживую», — рассказали нам 
в одной из киевских турфирм. 
«Кино однозначно повлия
ло на спрос: я уже несколько 
раз слышал, как люди говорят, 
что посмотрели его и решили 
поехать в тур. Таких 5—10% от 
общего числа», — соглашается 
гид другого агентства Виктор 
Харченко. Еще в одной ком
пании спрос на вояж в зону и 
вовсе вырос на 43%: «Мы проа
нализировали ситуацию в этом 
мае, по сравнению с прошлым 
годом число заявок стало боль
ше: если в мае 2018-го заказа
ли 1300 поездок, то в этом уже 
1860. При этом иностранцы так 
и заявляют нам: «Едем пото
му, что смотрим сериал, очень 
интересно, соответствует ли он 
реальности».

Спрос на поездки в зону 
отчуждения привел к тому, что 
в некоторых турфирмах уже 
попросту не хватает проводни-


